
ANALYSE PREALABLE FONDATION*				   NOM DE LA FONDATION :

QUELS OBJECTIFS POURSUIT VOTRE
ASSOCIATION (PAR EXTENSION VOTRE PROJET) : 
EN QUOI SONT-ILS COMPATIBLES AVEC CEUX DE LA FONDATION 
______________________________________________________
______________________________________________________
______________________________________________________
______________________________________________________
______________________________________________________
______________________________________________________
______________________________________________________

TERRITOIRE CONCERNE 
MON TERRITOIRE D’INTERVENTION CORRESPOND-IL À CELUI DE LA FONDATION 
?

CRITERES D’ELIGIBILITE DE LA FONDATION
MESUREZ SI CES CRITERES CORRESPONDENT TOUT OU EN PARTIE A 

VOTRE PROJET ?  
r CRITERE N°1  ______________________________________

r CRITERE N°2  ______________________________________

r CRITERE N°3  ______________________________________

r CRITERE N°4  ______________________________________

SI VOUS ETES HORS-SUJET, NE VOUS ENTÊTEZ PAS ET PASSEZ A 
UNE AUTRE CIBLE

VALEURS CONCOMITANTES
EN QUOI MES VALEURS RECOUPENT TOUT OU EN PARTIE CELLES DE LA 
FONDATION VISÉE ? 

EST-CE CONCORDANT OU DISSONANT? 

DOMAINE(S) D’INTERVENTION
/CAUSES DEFENDUES

VOTRE ASSO					     LA FONDATION
r 			  ACTION SOCIALE (62%)			   r
r 			  INSERTION PROFESSIONNELLE (53%)	 r
r 			  EDUCATION (51%)				    r
r 			  ENVIRONNEMENT (43%)			   r
r 			  HANDICAP (32%)				    r
r 			  SANTE/RECHERCHE (30%)			   r
r 			  ART ET CULTURE (22%)			   r
r 			  ENTREPRENEURIAT SOCIAL (17%)		  r
r 			  SOLIDARITE (4%)				    r
r 			  SPORT (1%)					     r

EXEMPLES DE PROJETS FINANCES PAR LA FONDATION 

PUBLIC(S) CONCERNE(S)  
QUELLE(S) PERSONNE(S) CIBLEZ VOUS ? AVEC QUELLES CARACTERIS-

TIQUES? CELA CORRESPOND-IL AUX PUBLICS DE LA FONDATION? 

VISIBILITE DE LA FONDATION 
Comment entrer en contact avec elle? Réseautage, appel 
téléphonique, évènementiels, lettre d’infos, réseaux sociaux...etc.. 
Il s’agit d’avoir un regard sur la communication 

CHAMP SEMANTIQUE MOBILISE PAR LA 
FONDATION CIBLEE 
NOTEZ LES MOTS UTILISES DANS L’APPEL A PROJET DE LA FONDATION 
QUI REVIENNE REGULIEREMENT

(*) Ce document ne se substitue pas à un projet associatif clair et présentable à un tiers. Le PA constitue même un préalable (se référer à l’outil «projet associatif») . Il peut vous servir de document de travail à partager 
avec le bureau ou le CA lorsque vous avez identifié une fondation-cible. Cet outil peut vous permettre de mesurer l’opportunité de solliciter à terme la fondation concernée.  

_____________________________________________________________


